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網路經濟學網路經濟學網路經濟學網路經濟學 

本課程為「網路產業的經濟學」，內容包含四個部分：一）網路效果與個案分析，

二）電信經濟與市場競爭，三）有線電視與媒體產業，四）網路形成理論。 

目的在探討：一)具網路效果的商品之行銷與市場策略，二)電信與其他網路產業

的競爭政策，三）廣電媒體市場分析，四）網路形成的原理。 

此課程是網路平台及網路產品的產業經濟學，亦是網路產業之經濟與管制分析。 
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課程內容課程內容課程內容課程內容 

I. 網路效果與個案分析：1, 2, 3, 4 

II. 電信經濟學：1, 5, 6, 8, 9, 11, 12 

III. 有線電視與媒體市場：1, 10 

IV. 網路形成理論：7, 8 

重要網站重要網站重要網站重要網站 

I. NCC: http://www.ncc.gov.tw 

II. FCC: http://www.fcc.gov 

III. ITU: http://www.itu.int/net/home/index.aspx 


